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WÄSCHEHANDEL

AppelrathCüpper leitet
Wäsche-O! ensive ein
von Alexandra von Richthofen am 17. Oktober 2017

Nach zweimonatiger Umbauzeit erö! net an diesem
Dienstag in Mannheim die erste Wäsche-Fläche bei
AppelrathCüpper. Auf 350m" zeigt der Kölner Filialist im
zuletzt ungenutzen Basement eine großzügige
Wäschewelt im skandinavischen Stil (Ladenbau und
Konzeption: Architektur- und Designbüro Schwitzke,
Düsseldorf).

n hellem Ambiente mit Sto! -Tapeten, variablen Rückwand-
Lösungen, attraktiven Deko- und Ruhe-Points sowie sechs

großzügig gestalteten Umkleide-Kabinen mit Wellness-
Charakter setzt AppelrathCüpper auf Dessous, Damen-Tag-
und -Nachtwäsche.

Fotogalerie: AppelrathCüpper Wäsche# äche in
Mannheim
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Mit externer Beratung durch Yurdanur Steck, München, baut
sich das tief sortierte Bodywear-Angebot (A- bis G-Cup, 70 bis
100) von Lascana und Passionata über Mey, Triumph, Calida,
Chantelle und Marie Jo bis zu Premium-Marken wie Hanro,
Yellamaris, Lise Charmel, Simone Pérèle und Prima Donna
auf. 

„Für die sportlich orientierte Kundin bieten wir mit Calvin
Klein und Skiny ebenfalls eine attraktive Auswahl“, sagt
Barbara Moers, Bereichsleitung Einkauf. Nachtwäsche von
Mey, Féraud, Taubert und Marc O’Polo runden das Angebot
auf einer dezent separierten, rund 30m# großen Fläche ab.
Mit Beginn des Bademode-Geschäftes zum Januar soll diese
im Saison-Wechsel zukünftig mit Swimwear bestückt werden.
Als „Icing on the Cake“ setzt AppelrathCüpper zudem auf
Dekopoints mit verführerischen Spitzen-Dessous,
arrondierenden Produkten wie Cremes und Lotions,
Raumdüften und kleinen Dessous-Helfern von Magic
Bodyfashion. 

Nach der Premiere in Mannheim geht es nun Schlag auf
Schlag: Nur einen Tag später, am Mittwoch, erö! net
AppelrathCüpper am Stammhaus in Köln eine 150m# große
Dessous- und Wäsche" äche im dritten Stock (DOB). „Da wir
uns mit einer deutlich kleineren Verkaufs" äche auf unsere
Wäsche-Kompetenz mit ähnlichem Marken-Portfolio
konzentrieren“, so Moers, „mussten wir uns schweren
Herzens gegen ein Angebot von Nachtwäsche und Swimwear
entscheiden.“ 

Für das kommende Jahr de$niert Frank Rheinboldt,
Vorsitzender der Geschäftsführung, zwei bis vier weitere
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Flächen in den derzeit 14 Filialen, die sich für ein Bodywear-
Angebot eignen. Welche dies sind, ließ sich Rheinboldt aktuell
nicht entlocken. Nur so viel: „Vorrangig in unseren großen
Häusern“.

DAS KÖNNTE SIE AUCH INTERESSIEREN

PERSONEN

AppelrathCüpper holt Basler-
Retail-Chef Bülling

ÜBERNAHME

AppelrathCüpper expandiert

PERSONALIE

AppelrathCüpper: Prokura für
Barbara Moers
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